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REKLAMER 0G KONSROLLER

Ke@nsroller i reklamer

| dag er der stort set ligestilling mellem
mand og kvinder. Der er derfor lige mange
reklamer, der handler om succesrige og steer-
ke kvinder, som der er om mand. Men der er
stadig nogle fastgroede forestillinger om,
hvad kvindens rolle og mandens rolle er, som
fungerer pa et ubevidst plan hos en del af os,
og som nogle reklamer spiller pa. Her frem-
stilles kvinden som svag, passiv og tjenende,
og manden som aktiv, handlende og kraeven-
de sin ret. Disse opfattelser af kgnsroller ses i
nogle reklamer trods tidens ligestilling.

Kgnsroller

| 1934 havde Dansk Kvindesamfund en kon-
kurrence, hvor foreningens unge medlemmer
blev opfordret til at skrive om aegteskab,
k@nsroller og arbejde.

En studerende, Margrethe Spies, skrev bl.a.:

"Kvindens plads er i hjemmet, at smykke sig
for sin xegtefzelle, at glade sig til hans hjem-
komst og virke forfriskende, ikke sa meget
med forstanden som med hjertet [...]
/Zgteskabet er det naturlige for kvinden. Hun
skal have nogen at gdsle sin rigdom af keer-
lighed pa. En gammeljomfru ma ngjes med at
kaele for sin moppe og sin kanariefugl. En
kvinde [...] gnsker sig en mand, som hun kan
dele alt med, bade sorger og glaeder. Deres
sind skal stemme overens+), og deres and skal
ogsa veere nogenlunde samme hgjde++). Kan
dette forenes? Ja, det kan det godt, sa leenge
xgteskabet er barnlgst. Dog ma kvindens
arbejdstid ude ikke straekke sig ind i mandens
frihed. Kommer der fgrst bgrn i hjemmet,
skal den unge kvinde selv tage sig af deres
pleje.”

*) Manden og kvinden skal have de samme interesser og det
samme temperament.

**) Manden og kvinden skal veere lige begavede.

(Kilde: Claus Friisberg: Kilder til det ny Danmark 1914-
1985, Munksgaard 1986)

e Hvilken opfattelse af segteskabet, kgnsroller og arbejde har Margrethe Spies?

e Hvorfor har hun mon den opfattelse?

e Pa hvilke omrader er du enig/uenig med Margrethe Spies? Begrund.
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Trykte reklamer

e Se pa nedenstaende to reklamer.
Hvilke signaler om kgnsroller sender
de?

Torslev Skole

Sex i reklamer er yderst effektivt. | reklamer for
bade biler op toiletpapir bruges seksuelle konno-
tationer. Men forholdet til seksualitet er meget
kulturbestemt. | Danmark har vi et relativt dabent
forhold til seksualitet. Vi viser vores fglelser for
hinanden i det offentlige rum, bgrn far seksualop-
lysning i savel skole som hjemme, internettet
giver mange bgrn en udvidet horisont inden for
seksualitet mm. | danske reklamer er der i praksis
ikke mange restriktioner mht. brug af sex, selv
om en del kvinder protesterer over det ofte
k@nsdiskriminerende og uetiske indhold.

Forbrugerstyrelsen har lavet retningslinjer om,
hvad god markedsfgring er. “Reklamer, der pa
nedsattende eller ringeagtende made afbilder
kvinder eller maend, herunder reklamer, hvor
personer reduceres til sexobjekter, eller hvor
kgnnet i gvrigt anvendes pa en nedveaerdigende
eller kgnsdiskriminerende made, er i alminde-
lighed uforenelige med god markedsf@rings-
skik.”


http://www.google.dk/imgres?q=k%C3%B8nsroller+i+reklamer&hl=da&rlz=1G1GGLQ_DADK329&biw=987&bih=619&tbm=isch&tbnid=fb2JCGYda0D46M:&imgrefurl=http://www.kvinfo.dk/side/1044/&docid=4EoJPdPQIHsb3M&imgurl=http://www.kvinfo.dk/file.php?file=6096&w=150&h=345&ei=Lc0vT6HLHonhtQbYp9nvCQ&zoom=1
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I 2007 gennemfgrte JBS undertgj en kampagne for tights, som skabte voldsomme fglelser hos modtagerne.
Den blev trukket tilbage bade i Danmark og i Norge, da forbrugerombudsmanden vurderede, at den var
netop kgnsdiskriminerende over for kvinder. I Tyrkiet havde et af de store dagblade en artikel om denne
tilbagetraekning og ironiserede en del over, at den hgijt besungne ytringsfrihed i Danmark trods alt havde
sine graenser.

Billeder af halvnggne kvinder med naesen nede i et par JBS underbukser reducerer
kvindekgnnet til sex-objekter, mener forbrugsombudsmanden.

e Se paJBS-reklamerne pa de fglgende sider.

e Kropssprog omfatter bade ansigtsudtryk og kroppens holdning og signaler. Hvilke signaler sender
de tre kvinder med deres kropssprog?

e Er du enig eller ikke enig i forbrugerombudsmandens afggrelse? Er JBS reklamerne pornoficerede
og kvindenedggrende?
Begrund dit svar.
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JBS undrer sig
Hos JBS undrer man sig over Forbrugerom-
budsmandens afgerelse:

»Vi selger altsa undertgj. Vi er nadt til at
afkleede modellerne pa en eller anden made,
og der har aldrig veret problemer, nar vi bru-
ger mand,« siger administrerende direkter,
Michael Alstrup.

JBS valgte at fjerne reklamerne fra deres
hjemmeside efter klagerne fra fagforeninger-
ne, fordi der var sa meget debat om dem:

»Det sjove er, at vi har ikke haft nogle pro-
blemer i udlandet. Kun i Danmark og Norge.
Vi er kendt for at veere et frit land, men lige
omkring de her reklamer, er der abenbart nog-
le, som har fglt sig stadt,« siger Michael Al-
strup.

Torslev Skole

| pressemeddelelsen fra Forbrugerombuds-
manden laegges der op til, at graenserne for
brug af virkemidler er flydende:

»Sadan som mode- og mediebilledet i dag har
udviklet sig, er der et betydeligt spillerum for
reklamer. Igennem tiden har der veeret en ud-
bredt brug af reklamer med elementer af sex,
hvor graenserne for kansdiskriminerende re-
klame bliver prgvet af.«

Michael Alstrup feler, at JBS har veeret lidt en
prgveklud pa omradet:

»Jeg tror, at vores kampagne er blevet brugt
til at finde ud af, hvor graensen skal ga,« siger
han.

Af René Lgkkegaard Jepsen, reje@berlingske.dk

e Nedenstaende reklamer er for Cult-shaker og Calvin Klein undertgj. Hvordan fremstilles manden

som figur?

e Hvilke ligheder og forskelle kan | finde pa disse reklamer set i forhold til reklamerne fra JBS?

‘Shake if
baby!,

o Reklamerne benytter sig mest af unge kvinder og mand med meget ”perfekte” kroppe. Hvordan

pavirker dette malgruppen?

e Hvorfor tror I, at reklamerne anvender disse typer?
e Diskutér om der skabes forventninger til det modsatte kgn om kropslig perfektion?
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”Stigningen i antallet af plastikkirurgiske operati-
oner, som foretages af piger helt ned til 15 ar,
udbredelsen af spiseforstyrrelser, og den enorme
interesse i at deltage i programmer som X-factor
og Paradise hotel er en tydelig udtryk for at kvin-
der opbygger en forestilling om, at deres veerd
haenger sammen med deres succes som sexob-
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jekter, med maengden af mandlig opmaerksom-
hed og med graden af kropslig perfektion” udta-
ler Sarah Hgjgaard Cawood, medarbejder ved
Videnscenter for Ligestilling. Hun mener ogs3, at
pornoficeringen opbygger en "forventning hos
drenge om at de skal kunne beherske og domine-
re kvinder”

e Trorl, at ovenstaende markerede udsagn ogsa kunne gzelde for drenge / maend? Begrund!

Nogle gange ggr man direkte grin med de stereotype kansrollemgnstre eller forsgger at vende det hele lidt
pd hovedet. "Sjove” reklamer m& &benbart godt vaere sexistiske, kansdiskriminerende eller kgnspolitiske

ukorrekte.

SEAT Altea FR Van med 200 hk.
Utroligt meget testosteron
for kun 162.781 kr..

En SEAT Altea FR Van er en lidt ra bil. Med en super acceleration og fantastiske kgreegel
underholdende og sportslig bil til en fornuftig pris. SEATs FR-serie star for Formula Racing
fra GTl-priser. Og bare rolig, du kan ogsd godt have en bil pd gule plader. Gult er hverd
Kig ind pa seat.dk forat lzse mere ellerkig ned til din lokale SEAT-forhandler og prav en t

SEAT Altea FR Van 194.998 kr. inkl. moms. SEAT A

kan du faktisk godt kalde denmaskulin. Uanset hvad du kalder den, far du en
SEATs made at sige GTI. Men vzelger du FR pa gule plader, er du temmelig langt
eholdt hdndvee! ller andre momsregistr

a FR. Du kan naturli den bade som benzin o

Van 2,0 TDI 170 hk 166.828 kr. ekskl. moms/199.999 kr. inkl. moms

n kere gule plader. (
; -
SEAT
auto emocion

kan naturligvis fa den bade som benzin og diesel.

En SEAT Altea FR Van er en lidt ra bil. Med en super acceleration og fantastiske kgreegenskaber kan du faktisk godt kalde den
maskulin. Uanset hvad du kalder den, far duen underholdende og sportslig bil til en fornuftig pris. SEATs FR-serie star for For-
mula Racing. Det er SEATs made at sige GTI. Men vaelger du FR pa gule plader, er du temmelig langt fra GTl-priser. Og bare
rolig, du kan ogsa godt have en bil pa gule plader. Gult er hverken forbeholdt handveaerkere eller andre momsregistrrede — alle
kan kere gule plader. Kig ind pa seat.dk for at laese mere eller kig ned til din lokale SEAT-forhandler og prgv en tur i Altea FR. Du

e Se pa SEAT-reklamen ovenover. Hvad er sammenhangen mellem tekst og billede, og hvordan

forstar du budskabet?
e Hvem er egentlig malgruppen?
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Reklamefilm

| reklamefilm anvendes ogsa stereotype modeller og kgnsrollemgnstre.

e Se de to nedenfor linkede reklamer og vurder om de begge overholder den gode (pa side 2 be-
skrevne) markedsfgringsskik! Forklar.

http://www.youtube.com/watch?v=19tWZB70USU&feature=related (Axe deo — billions of women)
http://www.youtube.com/watch?v=c81eRD2vOFY&feature=related (energi-drik)

e Hvilket budskab om kgnsroller far man som beskuer?
e Hvem er malgruppen, og hvad er den primaere og sekundaere brugsveerdi?

(

~

Primaer brugsvaerdi: Varens egentlige funktion. F.eks. Shampoo til harvask,

sodavand til at slukke tgrst, tgj for at holde varmen osv.

Sekundzer brugsveerdi: Det ekstra man far med oveni, hvis man anvender pro-
duktet. F.eks. shampoo der giver ekstra smukt har og dermed fanger man det
modsatte kgns interesse.

\_ J

Nedenstaende reklame fra supermarkedet Fleggaard ved den dansk-tyske graense, forsgger at fremstille
de stereotype kgnsroller lidt selvironisk. (Det betyder "ggre grin med...”)

o Undersgg hvilke stereotype mandefigurer der fremstilles, og lav en liste over dem.

e Hvordan er reklamen opbygget, og hvad er det egentlig en reklame for?

e Hvordan virker det, at det netop er denne vare, man skal kgbe i Fleggaard set i forhold til de
mandefigurer der fremstilles?

o Hvordan passer musikken og sangteksten til reklamen?

http://www.youtube.com/watch?v=LwtoQjNRHg4 (Fleggaard)



http://www.youtube.com/watch?v=I9tWZB7OUSU&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=c81eRD2v0FY&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=LwtoQjNRHg4
http://www.google.dk/imgres?q=billions+of+women&hl=da&sa=X&rlz=1G1GGLQ_DADK329&biw=987&bih=580&tbm=isch&prmd=imvns&tbnid=0Qo4PZBGT7Q3xM:&imgrefurl=http://meredosto.com/pg/videos/play/siddhu/85539/the-axe-effect-women-billions&docid=8XitJi4GgVLyCM&imgurl=http://meredosto.com/pg/izap_videos_files/image/85539/orignal/the-axe-effect-women-billions.jpg&w=480&h=360&ei=tIQyT576DcHTsgbD-MStBA&zoom=1
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e Den danske reklamefilm af Peter Wibroe "Hallucination" for Grgn Tuborg kan betegnes som
kenspolitisk ukorrekt, men hvordan? Laeg marke til den fantastiske violin, der kommenterer
historien helt perfekt de sma triller og piruetten til sidst.

http://www.youtube.com/watch?v=8qgFaDfA-

I[Fo&feature=results video&playnext=1&list=PL232F2ECIE5F4478D (Tuborg: "Hallucination")

e Hvad er budskabet i reklamerne og hvordan bliver kvinden fremstillet?

Oddset-kampagnen er naesten lige sa kgnspolitisk
ukorrekt som Tuborgs "Hallucination". Den spiller
pa et enkelt greb, der handler om en indforstaet-
hed hos malgruppen. Men man smider den lige
ind i en k@nspolitisk sammenhaeng, der ggr, at
man tager stilling.

De slipper fra at vaere sa sexistiske, fordi de er sa
sjove. Man kan let komme til at stgde nogen, nar
man spiller pa stereotyper og kgnsroller, og der
er maske en tendens til, at vi ikke ggr det sa me-
get laengere i modsaetning til tidligere. Det er s
forkert at ggre, at det er sjovt igen."

http://www.youtube.com/watch?v=zCN95lo0ygA&feature=related (oddest)

http://www.youtube.com/watch?v=0g4bBYKBqlE&feature=related (oddest)

e Se de tre nedenstaende videoer for henholdsvis JBS-underbukser, Jolly-cola og Inter-flora. Vaelg

den du synes er bedst og lav en grundig analyse. Kom ind p3a, hvordan reklamen fremstiller kgns-

roller og anvender humor.

http://www.youtube.com/watch?v=LafCGKkzGv8&feature=BFa&list=PL232F2EC9E5F4478D

&lf=results video (JBS)

http://www.youtube.com/watch?v=n6uViL8m9wg (Jolly cola)

http://www.interflora.dk/annoncer/reklamefilm/rock.php (Inter-flora)



http://www.youtube.com/watch?v=8qFaDfA-lFo&feature=results_video&playnext=1&list=PL232F2EC9E5F4478D
http://www.youtube.com/watch?v=8qFaDfA-lFo&feature=results_video&playnext=1&list=PL232F2EC9E5F4478D
http://www.youtube.com/watch?v=zCN95Io0ygA&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=og4bBYKBqIE&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=LafCGKkzGv8&feature=BFa&list=PL232F2EC9E5F4478D&lf=results_video
http://www.youtube.com/watch?v=LafCGKkzGv8&feature=BFa&list=PL232F2EC9E5F4478D&lf=results_video
http://www.youtube.com/watch?v=n6uViL8m9wg
http://www.interflora.dk/annoncer/reklamefilm/rock.php
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Denne enorme reklameplakat vaekker forargelse og
saenker trafikken i New York. (oto: calvin iein)

PR &b

Calvin KISSean

e Man mener, at reklamen direkte opfordrer til gruppesex. Hvad mener du?


http://www.bt.dk/sites/default/files-dk/node-images/155/155425-sexet-reklame.jpg
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Skal der voere groenser for, hvad reklamer
ma vise, og hvordan de fremsfiller konsroller?

« Skriv et debatindlaeg, et laeserbrev eller en klumme, hvor du giver
udtryk for din mening om reklamernes brug af stereotype kgnsrolle-
figurer og sexistiske billeder. Du skal kommentere og vurdere de to

nedenstaende reklamer for Cult-shaker. Brug nogle af begreberne
nederst pa siden.
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